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Stadt zum Wohnen und Leben

Zuzugspotentiale nutzen und demographischen Wan  del gestalten (S. 1)
Entwicklung erschwinglicher Wohnbauflachen

Schaffung von zusétzlichem Wohnraum durch Innenentwicklung

Demografischen Wandel gestalten

Zentrale Lage mit giinstigen Baulandpreisen und Mieten nutzen

Fordermdglichkeiten nutzen

Infrastruktur bedarfsgerecht weiterentwickeln (S.5)
Stadtweiten DSL-Ausbau unterstiitzen
Gemeinschaftsleben in den Stadtteilen unterstitzen
Freizeitbad erhalten

Spiel-, Sport- und Freizeitangebote weiter verbessern
Verbesserung der Barrierefreiheit

Burgerfreundliche Verwaltung

Verkehrsinfrastruktur bedarfsgerecht weiterentwickeln
Friedhofe bedarfsgerecht weiterentwickeln
Hochwasserschutzmaf3nahmen

Arztliche Versorgung sichern und weiterentwickeln

Zusammenleben und ,Wir-Gefuhl* starken (S. 20)
Neubirger willkommen heil3en

Studenten des RheinAhrCampus integrieren
Integrationsférderung fir Mitbirger mit Migrationshintergrund
Starkung des Wir-Geflihls

Forderung des Ehrenamtes

Forderung der Stadtepartnerschaften

Erweiterung und Starkung des zivilgesellschaftlichen Handelns gegen Rechtsextremismus und fir mehr
Zivilcourage

Forderung der Integration von Flichtlingen

Rechte von Menschen mit Behinderungen stérken (S. 38)

Gemeinsames Lernen und Arbeiten fordern (Handlungsfelder ,Bildung und Erziehung“ und
Arbeit/Personalentwicklung)

Selbstbestimmtes, barrierefreies Wohnen und Leben unterstiitzen (Handlungsfeld ,Bauen und Wohnen®)

Gleichberechtigte Teilhabe an Sport-, Kultur- und Freizeitaktivitdten ermdéglichen (Handlungsfeld ,Freizeit, Kultur
und Sport*)

Behinderte Menschen im Alltag respektieren und aktiv in Entscheidungsprozesse einbinden (Handlungsfelder
~Personlichkeitsrechte”, ,Interessenvertretung/Gesellschaftliche Teilhabe" und ,Bewusstseinshildung und
Sonstiges*

Mobilitat und Barrierefreiheit sicherstellen (Handlungsfeld ,Mobilitat und Barrierefreiheit*)

Barrierefreien Zugang zu Kommunikation und Information herstellen (Handlungsfeld ,Kommunikation und
Information*®)

Bildungsangebote in Kindergarten und Schulen we iterentwickeln (S. 44)
Durchgehendes Ganztagsangebot vom Kleinkindalter bis zum Abitur schaffen
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1.5.2 Umsetzung des Rechtsanspruchs auf einen Kindergartenplatz fir 1- bis 2-jahrige Kinder
1.5.3 Weitere Optimierung des Angebotes an den Schulen

1.5.4 Umgestaltung von Schulhéfen

1.5.5 Eigene stadtische Volkshochschule beibehalten

1.5.6 Starkung der Bildungs- und Aufklarungsarbeit

1.6  Jugendarbeit ausweiten (S. 51)

1.6.1 Schaffung von Raumen fur Kinder und Jugendliche
1.6.2 Schaffung von Angeboten fir Kinder und Jugendliche
1.6.3 Mobile Jugendarbeit

1.6.4 Integrationsarbeit

1.6.5 Praventions- und Beratungsarbeit

1.6.6 Netzwerkarbeit

1.6.7 Beteiligung

1.7  Seniorenfreundlichkeit verbessern  (S. 60)
1.7.1  Sicherstellung und Verbesserung der Infrastruktur fir Senioren
1.7.2  Verstarkte Einbindung der Belange von Senioren

1.8  Umweltfreundlichkeit und Energieeffizienz verbe  ssern (S. 63)

1.8.1 Versiegelung begrenzen

1.8.2 Tarifstruktur stadtischer Gebihren und Beitrage tiberdenken

1.8.3 Grolere Einflussnahme auf den Stromsektor

1.8.4 Wahrnehmung groRRerer Gestaltungsrechte in weiteren Bereichen der Daseinsvorsorge
1.8.5 Starkere Nutzung von erneuerbaren Energien

1.8.6 Einfuhrung eines Energie- und Gebaudemanagements

1.8.7 Sanierung bestehender Gebaude

1.8.8 Baumkastaster

2  Zukunftssicherer Gewerbe-, Wirtschafts- und
Wissenschaftsstandort

2.1  Zukunftsgerichtetes Ansiedlungskonzept durch Be reitstellung und Vermarktung von
Gewerbeflachen (S. 70)

2.1.1  Entwicklung und weiterer Ausbau des Gewerbeparks Remagen-Sid

2.1.2  Schaffung und Sicherung von wohnortnahen Arbeitsplatzen fir Oedingen und Unkelbach

2.1.3  Entwicklung und Anwendung qualitatssichernder Ansiedlungskriterien

2.1.4  Vermittlung von Buroflachen, Lager- und Produktionshallen

2.1.5 Reaktivierung oder Umwidmung gro3erer gewerblicher Brach- und Potenzialflachen

2.2  Betreuung und Férderung der Unternehmen vor Ort (Bestandspflege) (S. 73)
2.2.1 Vernetzung der Unternehmer und Gewerbetreibenden

2.2.2 Beratung, Information und Betreuung

2.2.3 Offentlichkeitsarbeit fiir Standort und Unternehmen

2.3 Vernetzung von RheinAhrCampus und ortlicher Wir  tschaft (S. 74)
2.3.1 Veranstaltungen am oder mit dem RheinAhrCampus

2.3.2 Kontaktvermittlung tber stadtische Wirtschaftsforderung

2.3.3 Vernetzung von Schulen, Unternehmen und RheinAhrCampus

2.3.4 Ansiedlung eines Fraunhofer Anwendungszentrums am RheinAhrCampus
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3 Stadt zum Bummeln, Einkaufen und Geniel3en

3.1 Foérderung von Einzelhandel und Dienstleistungen (S.75)

3.1.1 Ansiedlung neuer Geschafte und Branchen zur Vermeidung von Kaufkraftabflissen und Leerstédnden
3.1.2 Verbesserung der kleinteiligen und Uberalterten Gebaude- und Geschéaftsstruktur

3.1.3 Frequenzsteigerung in der Innenstadt

3.1.4  Steuerung von grofl¥flachigen Einzelhandelsansiedlungen

3.1.5 Verbesserung der Anbindung zwischen Rheinpromenade und Innenstadt

3.2  Forderung von Gastronomie und Ubernachtungsbet rieben (S. 84)
3.2.1 Gewinnung neuer Gaste fiir die Gastronomie und Hotellerie
3.2.2 Qualitatssteigerung in der Gastronomie und bei Ubernachtungsbetrieben

3.3 Schaffung eines attraktiven und angenehmen Eink  aufsumfeldes (S. 86)
3.3.1 Sauberkeitsinitiative ,Remagen mag ich sauber”

3.3.2 Blumenschmuck in der Innenstadt (Flower-Power-Aktion)

3.3.3 Imagekampagne Freundlichkeitswettbewerb

3.3.4 Kinderfreundliche Innenstadt

3.3.5 Gestaltungssatzung fur die Innenstadt

3.4  Kooperationsmoglichkeiten und regionale/tberreg ionale Netzwerke nutzen (S. 90)
3.4.1 Zusammenarbeit innerhalb der Rhein-Meile aktiv
3.4.2 Einbindung und Nutzung Uberregionaler Netzwerke

4  Stadt der Kunst, Kultur und Lebensfreude

4.1  Forderung der Kunst und Ausbau Remagens zur ,St  adt der Kunst* (S. 93)
4.1.1 Entwicklung eines neuen Leitthemas fir Remagen

4.1.2 Thema ,Kunst' durch gezielte Veranstaltungen vermarkten

4.1.3 Forderung von ,Kunst fur Kinder*

4.1.4 Ansiedlung und Unterstitzung von Galerien, Kiinstlergruppen und Kunstvereinen

4.1.5 Etablierung und Unterstiitzung eines Kunsthauses (Villa Heros, Kirchstralle 3)

4.1.6 Schaffung zuséatzlicher Rdume fur Kunstausstellungen

4.1.7 Kooperation mit dem Arp Museum Bahnhof Rolandseck

4.2  Historisches Dreieck zu neuem kulturellen Anzie  hungspunkt der Altstadt machen
(S.98)

4.2.1 Villa Heros langfristig als Ausstellungs- und Atelierhaus etablieren

4.2.2 Kulturwerkstatt Remagen als neuer kultureller Anziehungspunkt der Altstadt

4.2.3 Aufwertung und Umgestaltung des ,Historischen Dreiecks"

4.2.4  Wertvolle Bausubstanz im ,Historischen Dreieck” erhalten

4.2.5 Historisches Dreieck fir Veranstaltungen nutzen

4.3  Einzigartiges Veranstaltungsangebot erhalten (S. 101)

4.3.1 Open-Air-Veranstaltungen und Markte erhalten, weiterentwickeln und ausbauen

4.3.2  Weiterfuhrung des fiur den Kreis Ahrweiler au3ergewothnlichen stadtischen Kulturprogramms
4.3.3 Unterstitzung und Kooperation mit weiteren Veranstaltern
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5 Stadt am romantischen Rhein

5.1 Vernetzung der touristischen Angebote  (S. 107)
5.1.1 Regionale und Uberregionale Vermarktung durch Kooperationen
5.1.2 Kooperation mit dem Arp Museum verstarken

5.1.3 Zusammenarbeit mit der Apollinariskirche ausbauen

5.1.4 Zunehmende Vernetzung innerstadtischer Angebote

5.1.6  Nutzung des Besucherpotentials von Campingplatz und Wohnmobilhafen
5.1.7 Zusammenarbeit mit den Schifffahrtsgesellschaften intensivieren

5.2  Weitere Angebote im Tourismus schaffen  (S. 111)

5.2.1 Rheinpromenade als touristisches und gastronomisches Ziel etablieren
5.2.2 Remagen als Wander- und Radwanderziel etablieren

5.2.3 Vermarktung des Namens ,Caracciola”

5.2.4 Weinbau in Remagen wieder aktivieren

5.2.5 Angebot thematischer Stadtfilhrungen

5.2.6 UNESCO-Welterbe ,Niedergermanischer Limes" touristisch vermarkten

5.3  Verbesserung der touristischen Infrastruktur (S. 116)
5.3.1 Verbesserung der touristischen Infrastruktur

5.3.2 Touristische Werbung

5.3.3  Aktivitaten zur Ansiedlung eines Hotels
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