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@ Charakteristika der teilnehmenden Haushalte

an der im September 2017 durchgefuhrten Befragung
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@ Insgesamt durchwachsene Bewertung der Innenstadt —

mit deutlichen Unterschieden bei einzelnen Kriterien

Bewertung der Remagener Innenstadt nach Kategorien iy
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@ Insgesamt durchwachsene Bewertung der Innenstadt —

mit deutlichen Unterschieden bei einzelnen Kriterien
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@ Vor allem infrastrukturelle Aspekte werden bemangelt und

wirken sich negativ auf das Einkaufsumfeld aus
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@ Vor allem infrastrukturelle Aspekte werden bemangelt und

wirken sich negativ auf das Einkaufsumfeld aus
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@ Vor allem infrastrukturelle Aspekte werden bemangelt und

wirken sich negativ auf das Einkaufsumfeld aus

Bewertung der Remagener Innenstadt nach Kategorien @I
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S e
“ Qualitat Gastronomie 2,7 ‘
Hoher Bedarf nach ...
i ' 2,8
“ Vielfalt Gastronomie - mehr 6ffentlichen Parkplatzen ' ‘
/ ‘ Qualitat Geschafte 2,8 ‘
Wunsch nach . Zusatzlich einzelne Winsche nach
- ' ielpla Off it 3,0
. Iattra_lf;uver-w S:)l(:slp.l.atzen nungszeiten _ weiteren kostenfreien
- Spielgeraten in FuBgangerzone
PIEIS gangd Qualitat Nahversorgung Parkangeboten 3,1
_ _ - Parkmaoglichkeiten fur Fahrrader
- mehr Sitzgelegenheiten EK-Atmosphare und Motorrider 3.1
- langerem Anwohnerparken /
- Hinweisen / Kontrollen beziglich Ortsbild Anwohnerparkausweis 3,3
Fahrradverbot in FuBgangerzone - Parkleitsystem
k Vielfalt Geschéafte k / 3.3
Sauberkeit 3.4 8
Aufenthaltsqualitat 3,7 8
parkmaglchieiten ~ [KER) 13 ¥

t Relative Haufigkeit in % _ 1



Die zuvor genannten Schwachstellen dominieren auch

@ das wahrgenommene Image der Innenstadt

Assoziationen mit der Remagener Innenstadt — ungestiitzte Nennungen AN
SchriftgréBe in Relation zur Haufigkeit der Nennungen
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Q Erkenntnisse im Uberblick / Schlussfolgerungen

Attraktivitat Innenstadt iy
Langfristige StoBrichtung
Positiv wahrgenommene Service- und Qualitatsorientierung der Geschafte ins Zentrum

der weiteren Gestaltung setzen

Ausgewogener Mix bei Leerstandsbekampfung:
mm)  Neben der Férderung von klnstlerischen Angeboten als Gberregionales Aushdngeschild
mm) ebenso: weitere Steigerung des direkten Nutzens fir die értlichen Haushalte durch ...
Ansiedlung von Geschéaften mit qualitativ hochwertigen Produkten

Angebotsliicken schlieBen: z.B. (Herren-) Mode

Kurz- und mittelfristige MaBBnahmen
Entscheidende Verbesserung der Umfeldfaktoren / Rahmenbedingungen

Wohlfuhlfaktoren des Einkaufens in der Innenstadt starken:

mm) Stressfreie Erreichbarkeit durch verbesserte Parkmoglichkeiten /
harmonisierte bzw. transparentere Offnungszeiten

mm) Steigerung der Aufenthaltsqualitat
Initiative fir eine saubere und gepflegte Innenstadt /,Schandflecken” bekampfen

Ausstattung verbessern: Sitzmoglichkeiten / Spielgerate bzw. -platze / Miilleimer
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@ Es besteht ein merkliches Gefalle bei der Beurteilung

der Versorgungssituation

N




@ Es besteht ein merkliches Gefalle bei der Beurteilung

der Versorgungssituation

Zufriedenheit mit der Nahversorgungssituation — Lebensmittel / Drogerie N
Analyse der Gebiete mit eingeschrankter Zufriedenheit




@ Die erweiterten Angebote in der Innenstadt sind fur viele

Befragte (noch) keine echte Alternative zum Kaiser's

Zufriedenheit mit der Nahversorgungssituation — Lebensmittel / Drogerie @inny
Analyse der Gebiete mit eingeschrankter Zufriedenheit

ROTto £ A ’
 Ergg
pollinariskirche 47

Hoher Anteil ehemaliger Kaiser‘s-Kunden bei den Befragten in den relevanten Gebieten

regelmaBig gelegentlich  selten/nie

Nutzung
Kaiser’s 70 _




@ Die erweiterten Angebote in der Innenstadt sind fur viele

Befragte (noch) keine echte Alternative zum Kaiser's

Zufriedenheit mit der Nahversorgungssituation — Lebensmittel / Drogerie @inny
Analyse der Gebiete mit eingeschrankter Zufriedenheit

Rota NA -
Ole g, o ,hr,v‘.,?
Apollinariskirche 472

mer Anteil ehemaliger Kaiser’s-Kunden bei den Befragten in den relevanten Gebieten \

oo regelmaBig gelegentlich  selten/nie
Nutzung

Kaiser’s 70 20 10

Fu

Frithere Kaiser’s-Stammkunden kaufen Ihre Produkte derzeit hauptsachlich dort ein (1. Wahl):

Anderer Ort
Muller 64% -

190
n FaBbender 41% -
Y

Innenstadt

Backwaren

Fleisch / Wurst

Obst / Gemiise - Markthalle 29%

27 -DM 12% /

\oom BauMarkt &

Trockenware

\igerie

(2}
ol\o*
¥




@ Die erweiterten Angebote in der Innenstadt sind fur viele

Befragte (noch) keine echte Alternative zum Kaiser's

Zufriedenheit mit der Nahversorgungssituation — Lebensmittel / Drogerie @inny
Analyse der Gebiete mit eingeschrankter Zufriedenheit

Rota NA -
Ole g, o ,hr,v‘.,?
Apollinariskirche 472

mer Anteil ehemaliger Kaiser’s-Kunden bei den Befragten in den relevanten Gebieten \

e regelmaBig gelegentlich  selten/nie
; Nutzung

Kaiser’s 70 20

10

? Fuch:

Friihere Kaiser’s-Stammkunden nutzen das erweiterte Angebot in der Innenstadt nur maBig

Innenstadt Briickencenter Anderer Ort |

Backwaren Muller 64% - Lohner 17%

Fleisch / Wurst FaBbender 41% - Edeka 38%

Obst / Gemiise

Edeka 32% - Markthalle 29%

Trockenware

\igerie

(2}
ol\o*
¥

Edeka 45% - Lidl 20%

27 Muller 68% - DM 12% /

\oom BauMarkt &

XD 9D
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@ Erkenntnisse im Uberblick / Schlussfolgerungen

Nahversorgung — Lebensmittel / Drogerie vy

Eine weitere Verbesserung der Nahversorgungsangebote in der Innenstadt sollte angestrebt werden,
um die gebietsbezogenen Unterschiede bei der Zufriedenheit weiter abzubauen

mm) aber: Ansiedlung eines zusatzlichen Vollsortimenters auf Basis der Ergebnisse nicht anzuraten

Verhaltene Ricklaufquote als Indiz fUr einen eher geringen Leidensdruck bezogen auf
die Gesamtheit aller Haushalte / |asst darauf schlieBen, dass sich die Eréffnung der
Markthalle sowie die weiteren MaBBnahmen fiir viele Haushalte bereits positiv ausgewirkt haben

Insgesamt nur ca. 40 Haushalte mit dem Wunsch — bzw. ca. 20 mit einem erkennbar
ausgepragten Bedlirfnis — zur Vlerbesserung der Nahversorgungssituation in der Innenstadt

mm) \\Veitere Starkung und Aufwertung der bestehenden Geschafte

Gezielte Erganzungen / Anpassungen des Produktsortiments —
betrifft Frischeprodukte (u.a. auch Angebot an Bioprodukten)
ebenso wie gangige (deutsche) Produkten des Standardsortiments (Lebensmittel und Drogerie)

Verbesserung der Rahmenbedingungen zur Erleichterung des Einkaufs —
betrifft insbesondere die Parkmaoglichkeiten (einer der wichtigsten Hinderungsgriinde
einer starkeren Nutzung der Markthalle)



